I. Marketing Nyilt Napok

A MATUR (Kolozsvari Magyar Marketing-Turizmus) Szakkollégium sziletésének elsé évforduléjara
kétnapos rendezvénnyel készilt: a szakma irant érdekl6d6ék marcius 13- 14-én elsé izben
vehettek részt a Marketing Nyilt Napok elnevezés(i rendezvényen. Az esemény mds szempontbdl is
uttorének tekinthetS: el6szor nyilt alkalmuk a kolozsvari szakkolistdknak, hogy megismerkedjenek a
Budapesti  Széchenyi Istvan Szakkollégium (SzISz) tagjaival, akikkel nemrég testvér szakkollégiumi
kapcsolatba léptek.

A hétvége témija a reklam volt, a kapcsolédd programok és 3 meghivott el6adéd mind ezt a témat
jartak korbe, kalonb6z6 megkozelitésben. A szombati megnyitd utan a két szakkollégium mutatkozott
be egymasnak és a nagykdzonségnek: a MATUR részér6l Suta Anita, a SzISz részér6l Berta Zoltdn
beszélt a szakkollégiumi tevékenységekrdl.

Ezt kovet6en Seer Laszlé, a Transindex marketingigazgatdja tartott el6addstLegujabb testrésziink és a
reklam: a mobilrekldmpiac anatdmidja cimmel. Ramutatott az okos telefonok gombaként vald
terjedésére, és a bennilik rejlé hatalmas rekldmlehet6ségre. Megtudhattuk tovdbba, hogy manapsag
tobb embernek van telefonja, mint tévéje, ezért a telefonreklamokkal sokkal nagyobb tomeget lehet
elérni, mint TV-rekldmokkal. igy fontos szerepet tdltenek be a mobilrekldmpiacon a bluetooth alapu
hirdetések, amelyek a telefonunkba épitett bluetoothon keresztlil szolgdltatnak helyfliggé
informacidkat, példdul a szomszédos utcaban levé mozi programjarol.

A masodik el6adds cimeA gazdasdgi vdlsdg hatdsa a  pénziigyi  intézmények
reklamtevékenységére, amelyet Kelemen Zoltdn mutatott be a Transilvania Bank részér6l. Téle
megtudtuk, hogy a valsdg hatdsdra a bankok sokkal kevesebbet kdltenek rekldmokra, kivéve az online
teret: itt a rekldmokra forditott pénzosszeg a valsag hatasara sem csokkent. Arrél szélva, hogy milyen
oldalakon érdemes reklamozni, az el6add emlitést tett a romaniai internet felhasznaldok altal
leglatogatottabb weboldalakrél. Megtudtuk, hogy ez nem mds, mint a hi5.com, roman oldalak kozil
pedig a trilulilu.ro.

A délutan folyaman filmvetitésre kerilt sor: a résztvevék megismerhették a legendas testvérparos, a
Puma és az Adidas torténetét. Ezutdn egy féléras Osszedllitds kovetkezett humoros és kreativ
rekldamokbdl, és, hogy még inkabb ellazuljanak a kedélyek, a szervezdk jatékra buzditottak résztvevéket.
A jelenlev6k 3 fGs csapatokat alkotva 6sszemérhették rekldamismeretiiket, és kiélhették kreativitasukat
rekldmszovegek fogalmazdsaban. A szombati program hajnalig tartd bulival zarult a Soul Clubban.

Vasarnap, a rendezvény utolsé felvonasaként dr. Kadar Magor, a BBTE Kommunikdcié Kar
tanszékvezetdje tartott érdekes és szérakoztatd el6adast Mitdl jo a rekldm? cimmel. Véalaszt keresve a
cimben megfogalmazott kérdésre, kielemezte a rekldmok pozitivumait és negativumait, majd, néhany
sikeres rekldmspot megtekintése utdn a kdzonség rekldmszokincse egy Uj kifejezéssel bévilhetett:
tudniillik a sikeres rekldmok manapsag nem azért sikeresek, mert nagyon kézenfekvéek, érthetéek és
logikusak, hanem egyszer(ien mert feelingesek. Kovetkeztetésként elmondhatd, hogy nincs egy konkrét
recept a j6 rekldmokra. Egy rekldm akkor jo, ha alig varjuk, hogy még egyszer megnézhessiik. Ugyanez
érvényes az egész nyilt napokra: jo volt, mert alig varjuk, hogy még egyszer megszervezhessiik. Boldog
Szililetésnapot, MATUR!






