Il. Marketing Nyilt Napok

2011. mdrcius 19. és 20. kozott kerlilt megrendezésre a kolozsvari magyar Marketing és Turizmus
Szakkollégium legnagyobb rendezvénye, a Il. Marketing Nyilt Napok. A rendezvény témdja a
marketing stratégidk voltak, ebbdl kifolydlag, egyetemtdl és szakirdnytdl fliggetlenll, nagy
érdekl6déssel fogadtdk a kolozsvari diakok.

A rendezvénynek hat meghivottja volt: Péntek Imre (egyetemi tanar), Suranyi Baldzs (AUTONET),
Seer Laszl6 (marketing szakember), Somodi Alpar-Lehel (SONY), Daradics Kinga-Agnes (MOL), dr.
Kadar Magor (a BBTE Kommunikacié Kar tanszékvezetéje).

Mivel a MATUR egy gyerekcipében jaré szakkollégium, a szombati rendezvénysorozatot a
szakkollégium bemutatasaval kezdte az akkori elnok, Daradics Botond, kitérve eddigi
tevékenységeinkre, céljainkra egyrant.

Els6ként Péntek Imre tartott el6adast A preferencia konstrukcio pszicholdgidja cimmel, sajat
tapasztalatait is szemléltetve.

A B2B Marketing stratégia a gyakorlatban cim( el6adast Surdnyi Baldzs tartotta, aki az AUTONET
Marketing Koordinatora, ezt kovette Somodi Alpar-Lehel Stratégiai termékfejlesztés a
szorakoztatdiparban cimU el6adasa.

A délutani program pedig egy kerekasztal beszélgetés volt, amelynek témadjaba az el6addk és a
hallgatokozonség egyarant bekapcsolédhatott és hozzatehette sajat gondolatait, tapasztalatait.
Els6dleges célja talan az is volt hogy kozel hozza egymashoz a tarsasagot, ami remekil megvaldsult,
hiszen a 2 6ras idGkeretbe éppenhogy belefértiink. Seer Laszl6 mint moderator felvezette a témat,
amely az Etika és a marketing kapcsolatat firtatta, ezen beliil azt, hogy hogyan is viszonyul egymdashoz
a marketingkutatds és az etika, az etika és az arazds kapcsolata, etika és a fogyasztovédelem, egészen
az etika és a gyermekreklamok kapcsolataig. A j6 hangulatot garantalta az esemény el6adoéibdl és a
Marketing tanszék tanarabdl all6 csapat, akik sok érdekes meglatasukkal és tapasztalataikkal tették
interaktivva a beszélgetést, barati és szakmai hangnemben egyarant.

Vasdrnap Daradics Kinga-Agnes tartott elSadast a Flotta kdrtya brandingtémakérében. Szdba
keriltek a f6bb markak, mint a Visa, Mastercard, Amex, JBC, de Uj tecnholégidkrdl is beszéltiink, mint
a contactless kdartyak vagy a radid jeles azonositdkrol.

Egyltt kerestiik meg a vdlaszt arra, hogy mit6l j6 egy j6 brand, valamint hogy melyik branding
stratégia milyen szituacidban helytallébb. A MOL a multibranding stratégiat valasztotta, igy minden
orszagban maradtak a marka nevek, ezzel megébrizve azok ismertségét a fogysztdk korében. (pl.
Horvatorszag- INA)

Kadar Magor felvazolta, hogy miért fontos egy orszag szamara, hogy kilfoldon is ismert legyen, ennél
mar inkdbb csak az fontosabb, hogy egy orszagimazs film a megfelel§ értékeket kozvetitse,
esetlinkben Romaniardl. Sok ilyen Romania népszer(sits filmecskét néztiink, és hat kiderilt, hogy
vissza kell menniink egész az alapokig. igy egy kis szakmai képzést is kaptunk a branding fogalmarol.
Kadar Magor el6adasa sok mosolyt csalt az arcunkra és megmutatta, hogy vannak értékeink, amelyek
helyes promovaldsdért mi is tehetlink majd a kozeljovében, legyen szd varosokrél, régiokrdl vagy
orszagunkrol.
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