
 

 

III. Marketing Nyílt Napok – Márka & Marketing 
 

 

 

Az elŵúlt hétǀégéŶ ŵegŶőtt az egy Ŷégyzetŵéterre jutó ŵárkák sűrűsége a kolozsvári 

Közgazdaság- és Gazdálkodástudományi karának épületében. A MarkeTeam szakkollégium ugyanis 

már harmadik alkalommal szervezte meg a Marketing Nyílt Napokat. A márka és márkázás témáját 

közelítette ŵeg a reŶdezǀéŶy soráŶ összeseŶ hét előadó, akik közül kettő iŶteraktíǀ ǁorkshop 
formájában tette színesebbé a diákok márkáról alkotott képét és fogalomrendszerét. 

 
Miért ǀaŶ jeleŶtősége egy ilyeŶ eseŵéŶyŶek a kolozsǀári egyeteŵisták életéďeŶ? Mert a legjoďď 
szakemberek osztják meg a tapasztalataikat, meglátásaikat, túlmutatva az elméleten, amelyet az 
egyetemi oktatás nem képes biztosítani. 

SzőĐs BarŶa, ŵeŶedzsŵeŶt és ŵarketiŶg taŶáĐsadó, adta ŵeg a reŶdezǀéŶy kezdő akkordját A 

cégértől a hírnévig – Tudatos márkaépítés a kisvállalkozásoknál Đíŵű előadásával. Úgy közelítette 
ŵeg a ŵárkát, ŵiŶt aŵi hasoŶló a hagyŵához, aŵelyet külső héja alapjáŶ ǀásároluŶk ŵeg, pedig a 
lényeg, maga a termék belül rejlik. Ez a rózsaszín felhőnek is Ŷeǀezhető ďurok a ŵárka olyaŶ rétegeit 
foglalja magába, mint a logó, forma, szín, grafika, hang, dinamika, illat vagy íz. A nagyobb márkák 
példájából kiindulva, mint amilyen a Coca Cola, Mercedes Benz, Starbucks, ROM csokoládé stb., a 
kisǀállalkozások ŵárkaépítéséŶek jeleŶtőségére ǀilágított rá. HiszeŶ a kisǀállalkozások Đsak a tudatos 
márkaépítés által tehetnek szert az igazi hírnévre. 

A márka arcát kutathattuk Pál Zsuzsával, a BBTE marketing tanszékének oktatójával. Megtudhattuk, 
hogy egy híresség ǀagy ŵás szereplő, aki arĐát kölĐsöŶzi egy ŵárkáŶak, ŵeghatározhatja aŶŶak 
hitelességét, és ŵég ǀáŵpírhatás is ďeköǀetkezhet: az arĐ túlragyogja a ŵárkát és a ŵárka eleŶyésző 
téŶyezőǀé ǀálik. EzeŶ diŵeŶziók és ŵás érdekes szeŵpoŶtok tükréďeŶ próďálhatták ki 
kreativitásukat a diákok és csapatokban kerestek márkaarcot egy román kozmetikai terméknek, 
illetve autómárkának. 

A péŶteki Ŷapot egy igazáŶ szeŵélyes haŶgǀételű előadás zárta: Makkai BeŶĐe A brand, mint 

sztori előadása szépeŶ egészítette ki a SzőĐs BarŶa által eliŶdított téŵát. ŐsziŶte stílusáǀal heŶgerelte 
le a hallgatóságot, ugyaŶis saját törtéŶetei által ǀilágított rá a sztori jeleŶtőségére a ŵárkaépítés 
folyamatában. 

Márkahűségteszt és érdekes ǀetélkedők gazdagították a ŵásodik ŶapoŶ a reŶdezǀéŶyt. A paletta 
toǀáďď szíŶesedett CsoŵortáŶi BotoŶd előadásáǀal, aki egy aktuális projektjéďől fakadó 
esettaŶulŵáŶyról ďeszélt az erdélyi oŶliŶe ŵarketiŶg helyzetéről. A ŵaŶŶa.ro ŵarketiŶg 
ŵeŶedzserekéŶt, ǀalaŵiŶt az Eko Media Group rekláŵkiszolgálásáŶak felelősekéŶt híǀta fel a 
figyelŵet arra, hogy hatalŵas lehetőségeket rejt ŵagáďaŶ az online marketing, amely Erdélyben, 
ŵég egyelőre, gyerekĐipőďaŶ jár. 

Nagy érdeklődésŶek örǀeŶdett Seer László előadása, a  ͞Buzzolva-e vagy?͟ – Személyes branding és 

aktivizmus a világvége évében. TaláŶ furĐsáŶak tűŶik a Đíŵ első látásra, azoŶďaŶ egy ŶagyoŶ aktuális 
téŵa került előtérďe: a szeŵélyiség, ŵiŶt ŵárka, ďraŶd. A ŵai eŵďer ugyaŶis brandekkel 

burkolózik és közösségi valutának ŵiŶősíthető az ahogyaŶ ďeszélnek róla mások, vagy akár a média. 
Tudatosságra intett Seer László is, hiszen nagyon fontos, hogy a mai ember tisztában legyen saját 
Đéljaiǀal, ǀégezzeŶ jó ŵuŶkát, ŵajd azt kellőképpeŶ koŵŵuŶikálja. Csak eďďeŶ az esetďeŶ 
beszélhetünk személyes márkázásról. Dinamikus és humoros hangvételével kalauzolt minket Seer 



László az ingerekkel,buzz-okkal tarkított iŶterŶet ǀilágáďa és ďeszélt a ǀilágháló szerepéről a 
személyes branding kapcsán. 

Csog Éǀa, a MOL RoŵáŶia PR koordiŶátora egy teljeseŶ ŵás ŶézőpoŶtot ďoŶtakoztatott ki 
ǁorkshopja által. A koŵŵuŶikáĐió és a ŵarketiŶg szeŵszögéďől közelíthették ŵeg az érdeklődők a 
Verespatakon kialakult helyzetet. 

Az eseŵéŶy záróakkordjakéŶt egy igazi átfogó előadásŶak lehettek szeŵtaŶúi az érdeklődök. Farkas 
Levente ugyanis, aki a MarketiŶgIskola.ro alapítója, figyeleŵďe ǀette az előtte felszólaló előadókat és 
elhangzott témákat. A nap végéhez közeledve talán már fáradtabb volt a társaság, de Farkas Levente 
kijeleŶtése az előadás elejéŶ ŵiŶdeŶkit felrázott: Nem vagytok normálisak! Ezt a ŵeglepő kijeleŶtést 
azonban nem negatív értelemben használta, hanem azt akarta kiemelni, hogy nem vagyunk átlagosak 
és seŵŵiképp se akarjuŶk azok leŶŶi. Szaďad haŶgǀételű, közǀetleŶ előadásáďaŶ, az összes előző 
előadásra is utalǀa, azt a köǀetkeztetést vonta le, hogy a brand, a márkázás mindenütt jelen van. 
Maga az előadás Đíŵe is erre utal: Brand a lelke mindennek. Ezt lehet tagadni, ellenkezni vele, de 
attól még létezik és meghatározó szereppel bír. 

Új ajtókat nyitott meg a hallgatóság számára ǀalaŵeŶŶyi előadó és elgoŶdolkodhatuŶk azoŶ, aŵi a 
rendezvény mottójaként is szolgált: Téged milyen márka jellemez? 

 



 

 



 

 


