lll. Marketing Nyilt Napok — Marka & Marketing

Az elmult hétvégén megnétt az egy négyzetméterre jutd markak slirlisége a kolozsvari
Kézgazdasag- és Gazddlkodastudomanyi karanak épiiletében. A MarkeTeam szakkollégium ugyanis
mdr harmadik alkalommal szervezte meg a Marketing Nyilt Napokat. A mdarka és markazas témajat
kozelitette meg a rendezvény soran dsszesen hét el6add, akik koziil kettd interaktiv workshop
formajdban tette szinesebbé a didkok markardl alkotott képét és fogalomrendszerét.

Miért van jelent6sége egy ilyen eseménynek a kolozsvari egyetemistdk életében? Mert a legjobb
szakemberek osztjdk meg a tapasztalataikat, meglatdsaikat, tulmutatva az elméleten, amelyet az
egyetemi oktatas nem képes biztositani.

Sz6cs Barna, menedzsment és marketing tanacsadd, adta meg a rendezvény kezdd akkordjat A
cégértél a hirnévig — Tudatos mdrkaépités a kisvdllalkozdsokndl cim(i elGadasaval. Ugy kozelitette
meg a markat, mint ami hasonldé a hagymahoz, amelyet kiils6 héja alapjan vdsarolunk meg, pedig a
lényeg, maga a termék belll rejlik. Ez a rézsaszin felhének is nevezhetd burok a marka olyan rétegeit
foglalja magdba, mint a logd, forma, szin, grafika, hang, dinamika, illat vagy iz. A nagyobb markak
példajabdl kiindulva, mint amilyen a Coca Cola, Mercedes Benz, Starbucks, ROM csokoladé stb., a
kisvallalkozasok markaépitésének jelentGségére vilagitott ra. Hiszen a kisvallalkozasok csak a tudatos
markaépités altal tehetnek szert az igazi hirnévre.

A marka arcat kutathattuk Pal Zsuzsdval, a BBTE marketing tanszékének oktatdjaval. Megtudhattuk,
hogy egy hiresség vagy mas szerepld, aki arcat kolcsonzi egy markanak, meghatdrozhatja annak
hitelességét, és még vampirhatas is bekovetkezhet: az arc tulragyogja a markat és a marka elenyészé
tényez6vé valik. Ezen dimenziok és mas érdekes szempontok tlkrében prébalhattak ki
kreativitdsukat a didkok és csapatokban kerestek markaarcot egy roman kozmetikai terméknek,
illetve autdmarkanak.

A pénteki napot egy igazdn személyes hangvételli el6adds zdarta: Makkai Bence A brand, mint
sztori el6adasa szépen egészitette ki a Sz6cs Barna altal elinditott témat. Oszinte stilusdval hengerelte
le a hallgatdsagot, ugyanis sajat torténetei daltal vildgitott ra a sztori jelentéségére a markaépités
folyamataban.

Markahdlségteszt és érdekes vetélked6k gazdagitottak a masodik napon a rendezvényt. A paletta
tovabb szinesedett Csomortani Botond el6adasaval, aki egy aktualis projektjébdsl fakado
esettanulmanyrdél beszélt az erdélyi online marketing helyzetérél. A manna.ro marketing
menedzsereként, valamint az Eko Media Group reklamkiszolgdlasanak feleléseként hivta fel a
figyelmet arra, hogy hatalmas lehetGségeket rejt magaban az online marketing, amely Erdélyben,
még egyelGre, gyerekcipdban jar.

Nagy érdekl6désnek orvendett Seer Laszld el6addsa, a “Buzzolva-e vagy?” —Személyes branding és
aktivizmus a vildgvége évében. Talan furcsanak tlnik a cim elsé |atdsra, azonban egy nagyon aktualis
téma kerilt elGtérbe: a személyiség, mint madrka, brand. A mai ember ugyanis brandekkel
burkoldzik és kézdsségi valutdnak mindsitheté az ahogyan beszélnek réla mdasok, vagy akdr a média.
Tudatossagra intett Seer Laszld is, hiszen nagyon fontos, hogy a mai ember tisztaban legyen sajat
céljaival, végezzen j6 munkdt, majd azt kell6képpen kommunikalja. Csak ebben az esetben
beszélhetiink személyes markazasrél. Dinamikus és humoros hangvételével kalauzolt minket Seer



Laszl6 az ingerekkel,buzz-okkal tarkitott internet vildgaba és beszélt a vilaghalo szerepérdl a
személyes branding kapcsan.

Csog Eva, a MOL Romdnia PR koordinitora egy teljesen mdas nézépontot bontakoztatott ki
workshopja dltal. A kommunikdacié és a marketing szemszogébdl kozelithették meg az érdeklédék a
Verespatakon kialakult helyzetet.

Az esemény zardakkordjaként egy igazi atfogd el6addsnak lehettek szemtanui az érdekl6dok. Farkas
Levente ugyanis, aki a Marketinglskola.ro alapitéja, figyelembe vette az elGtte felszdlald el6addkat és
elhangzott témdkat. A nap végéhez kozeledve talan mar faradtabb volt a tarsasag, de Farkas Levente
kijelentése az el6adds elején mindenkit felrazott: Nem vagytok normdlisak! Ezt a meglepd kijelentést
azonban nem negativ értelemben haszndlta, hanem azt akarta kiemelni, hogy nem vagyunk atlagosak
és semmiképp se akarjunk azok lenni. Szabad hangvétell, kozvetlen el6addsdban, az 6sszes el6z6
el6adasra is utalva, azt a kdvetkeztetést vonta le, hogy a brand, a markazas mindenitt jelen van.
Maga az el6adas cime is erre utal: Brand a lelke mindennek. Ezt lehet tagadni, ellenkezni vele, de
attél még létezik és meghatdrozd szereppel bir.

Uj ajtékat nyitott meg a hallgatdsag szamara valamennyi eladé és elgondolkodhatunk azon, ami a
rendezvény mottdjaként is szolgalt: Téged milyen mdrka jellemez?



2012. MARCIUS 16-17.

PENTEK - marcius 16.

1400-14220 - Megnyité

14:20-1550 - Sz6cs Bana: A cégértdl a himévig -
Tudatos markaépités a kisvéllalkozasoknal

15:50-16:00 - Sziinet

16:00-17:50 - Pal Zsuzsa: A mérka arca (Workshop)

17:50-1800 - Sziinet

1800-1900 - Makkai Bence: A brand, mint sztori

SZOMBAT - mércius 17.
10:00-11:20 - Csomortani Botond: Tudatos tervezés
és ROI - Online marketing esettanulmany
11:20-11:30 - SzUinet
11:30-1400 - Seer Laszl6: "Buzzolva-e vagy?"
Személyes branding és aktivizmus a vildgvége évében
13:00-1400 - Ebédsziinet
14:00-1500 - Csog Eva: A sajté szerepe a
markaépitésben (Workshop)

1500-15:10 - Szlinet
15:10-16:40 - Farkas Levente: Brand a lelke mindennek:
16:40-16:50 - Szlinet
2200- -Bulia Flying Circus-ban
Interaktiv jatékok és egyéb érdekességek!
SZERETETTEL VARUNK!

A programvditoztatds jogat fenntartjuk!
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