Social Revolution, avagy VI. Marketing Nyilt Napok

Hatodik alkalommal szervezte meg a Marketeam szakkollégium éves rendezvényét, a Marketing
Nyilt Napokat 2015. marcius 13-14. koz6tt a Babes-Bolyai Tudomanyegyetem Kozgazdasag- és
Gazddalkodastudomanyi Karanak épiiletében. Az idei rendezvény témaja az On-line Marketing —
Social Revolution, azaz tarsadalmi forradalom.
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A tarsadalmi élet hatalmas valtozasokon megy keresztiil, aldrendelve egyarant a termel6, szolgdltatd
és pénzlgyi szolgdltatd szektort is e rohand fejlédésnek. Az on-line kdzeg és a médiak fejlédése
szamos lehetGséget és kihivast jelent a vallalatok szdmara. Az innovacios folyamatok felgyorsultak,
ezt kovetSen a kdzgazdasagi szakemberek egyre nehezebb feladatok elé vannak allitva. A kétnapos
rendezvényen volt sz6 arrdl, milyen fejl6désekre szamithatunk a kovetkez6 40 évben. Megtudtuk mit
foglal magdba az online marketing és kaptunk egy képet ennek romaniai helyzetérdl. E két nap alatt
vallalati és akadémiai szakemberek vezettek be minket, az online vilagba, feltarva “titkaikat” és
sikereiket a mindennapokbdl.

A konferencia pénteken kezd6dott Seer Laszlo marketingszakember, a Kdzgazdasdg és
Gazdalkodastudomanyi Kar oktatdjanak el6adasaval. A résztvev6k nagy érdeklédéssel hallgattak az
el6dadast, amely valaszt adott arra, milyen lesz a vildg 40 év mulva. Amit tuddsok és szakemberek
el6revetitenek, az egy a SciFi-b6l atjott holografikus, touchscreen-es vildg. Olyan Ujdonsdgokra
szamithatunk, melyek megvaltoztatnak egyes ipardgakat, esetleg ki is szoritanak némelyeket a
piacroél. llyen példaul a Loon projekt, melyet a Google menedzsel. Ez egy wirelesses energiakildési
technoldgia, amely léggdmb segitségével juttat internetet olyan teriletekre, ahol az internet még
nem érhet6 el. Ennek beinduldsa szamos valtozast eredményezhet, csakiigy mint a Google autdk
vagy a drénos futarszolgdlat.

A pénteki nap Suranyi Balazs el6addsdval folytatddott. A szatmdarnémeti Autonet marketing
koordonatora beszélt az online hirdetési kampdanyok folyamatardl. T6le megtudhattuk, hogy egy
piacvezetd vallalat miként alkalmazza a marketinget online fellleten. ,,Az Autonet sokat fordit
marketingre, fejlettek is ezen a terlleten, mégis néha javasolt egyes feladatokat kiszervezni a
hatékonysag érdekében.” — hallhattuk Suranyi Balazstdl. Ez azzal magyardzhatd, hogy a fejl6dés gyors
és nehéz [épést tartani, féként a Google valtoztatasaival.



Ezt kovetGen Birtha Attila folytatta a Nyilt Napokat. A Proclick.ro Ugyvezet6 partnere ,Just Add
Water- Adwords” cim{ el6addsaval nyligozte le a résztvevSket. Megismerhettiik, hogyan mikodnek
a Google Adwords hirdetései, valamint ennek pénzligyi vonzatai. Felhivta figyelmiinket arra, hogy mit
javasolt tenni, illetve mit nem. Melyek azok a kiskapuk, amelyek az eredményességet novelhetik,
valamint melyek azok az apré figyelmetlenséget, amik kdnnyen tonkretehetnek egy kampanyt.

A pénteki napot egy a tanarok és didkok kozotti kerekasztal beszélgetés zarta, amelynek témaja a
,Marketingképzés mesterfokon” koré épilt. A Kbozgazdasdg- és Gazdalkodastudomanyi Karon
végzett, illetve nemsokara végzd didkok, igy Bertalan Zsolt — Kbzgazdasag- és Gazdalkodastudomanyi
Kar doktorandusza, a Vitacom Electronics marketing menedzsere, Er6s Lorant — Romaniai Magyar
Kbzgazdasz Tdrsasdg |Ifjusdgi Frakcidjanak elndke, valamint a Wedas vallalat marketing
koordinatora, Kardos Kinga — az Accenture programozé vallalat kommunikaciés elemzdje és Struczui
Rita — Kbzgazdasag- és Gazdalkoddstudomdnyi Kar hallgatdja, valamint a Retti Invest marketing
munkatdrsa — mesélték el tapasztalataikat arrél, hogy mint gazdasdagi szakemberek, hogyan élik meg
a mindennapokat munkdjuk sordn. Mit jelentett szdmukra az egyetem, hogyan keriltek a
munkaer@piacra és miként alkalmazzak az egyetemen tanultakat munkajuk soran.

A masodik nap Erds Loérant — Romaniai Magyar Kozgazddsz Tarsasdg Ifjusagi Frakcidjanak elndke,
valamint a Wedas vallalat marketing koordindtora — el6adasaval kezd6dott. Beszélt arrél, miért is
szerethet$ igazdn a marketing. A fogyasztdkat bevonva a marketing tevékenységekbe, egy élményt
nyujtunk, amely altal az szerethet6bb lesz. Fontossa vdlik az ,inbound marketing”, amelynek
kovetkezménye, hogy nem a vallalatok ,gyurédnak” a fogyaszték életébe, hanem a
marketingeseknek kell elérnitik, hogy a fogyasztéok onszantukbdl keressék meg és vdlasszak azt a
vallalatot. Ehhez nélkilozhetetlen a fogyasztdk részletes és pontos ismerete.

Adrian llovan folytatta a Nyilt Napokat egy roman nyelvl el6addssal. Adrian llovan a Netlogiq
romdniai véllalat vezérigazgatdja. O az online marketinget négy szegmensre osztja. Ez alapjan
amolyan receptet kaphattunk téle a sikeres online marketing tevékenységhez. Beszélt arrél, hogyan
mUkodnek ma az Adwords kampanyok, a SEO (Search Engine Optimization) és SEM (Search Engine
Marketing) hogyan segit a vallalatoknak, valamint arrdl, hogy a kézosségi média milyen szerepet
jatszik az online marketingben. Az emberek legnagyobb hanyada networkingra haszndlja a
Facebookot, de mint megtudtuk a vallalatok szamara egy nagyon jo lehetGséget jelent a potencialis
fogyasztok elérésében.

A kovetkez8 el6adast Calin Biris tartotta, aki a Loopaa Marcom Ugynokség igazgatdja, a Kolozsvari
IAA YP elndke, valamint tréner és szaktanacsadd online marketing és social media tertleten. Calin
Biris nagyon részletekbemend Iépéssorozatat vazolta fel a marketing folyamatoknak. Pontosabban,
hogy mit kell tenni a siker érdekében, milyen megoldasok lehetnek és milyen eszkdzokkel érhetjik
mindezt el. Bemutatta mire kell szamitson egy palyakezdd, illetve melyek azok a készségek, amelyek
nélkdl senki sem lehet j6 szakember. Véleménye szerint a marketing folyamatokat ugy kell kezelni,
mint egy parkapcsolatot. Ezzel érdekes kontextusba helyezte a marketinget. Am humoros kijelentése
megalapozott és igaz. A marketing folyamatokra figyelni kell, térédni veliik, néha alkalmazkodni
hozzajuk a hosszu tavu és sikeres m(ikodés érdekében.

A Nyilt Napok kovetkez6 el6adasan Nagy Tibor vett részt, a Clevertoys.ro romaniai online Legobolt
alapitéja. Az el6adas interju formajaban zajlott, melyet Seer Laszlo vezetett. Kérdéseire valaszolva
megtudtuk, hogyan épiilt fel e sikeres webaruhaz a zérordl. A viéllalatvezeté elmonddsa szerint elsé
években szamos kudarccal kellett megbirkdznia, de ambiciézusa nem engedte, hogy feladja dlmait.
Elszantsaganak eredménye meg is mutatkozott késGbbiekben, Ujabb és Ujabb el6relépésekre
0sztonozve G6t. Ma mar webaruhdza mellett két Lego franchise Uzlet tulajdonosa is. Az interju soran
betekintést engedett néhany miikodési folyamatba is, mint példaul a kezd6 befektetések nehézségei,



hiszen t6kehiany fejében nehezen megszerzett banki hitelekkel vagott bele az Uj bizniszbe, valamint a
logisztikai folyamatok komplikacidirdl is ejtett néhany szot.

A Marketing Nyilt Napok egy kényvbemutatéval zarult, amelyet Alt Mdénika-Anetta, a K6zgazdasag-
és Gazdalkodastudomanyi Kar oktatdja, Marketing Stratégidk és Politikdk mesterképzés felelGse
konferalt. A konyv, amely bemutatasra kerilt, Avornicului Mihaly és Seer Laszlo szerzGparos
munkaja, mely a Gazdasdgi iigyletek az interneten cimet viseli. Mindkét szerz6 a Kbzgazdasag- és
Gazddlkodastudomanyi Karon oktat informatikaval, illetve marketinggel kapcsolatos tantdrgyakat. A
beszélgetésen részt vett Sapcalan Zsuzsa, aki szintén a Kozgazdasag- és Gazddlkodastudomanyi Kar
oktatdéja. Mivel minden tény azt bizonyitja, hogy ma a gazdasagi szféra elvalaszthatatlan az
internettdl, illetve ez a jovGben egyre inkabb erdsodik, ez a konyv rendkivil nagy segitséget nyujthat
az ezen a terilileten dolgozdk és érdekl6d6k szamara.

Az idei rendezvény is j6 lehetGség volt arra, hogy a résztvevék sok érdekes informacidval gazdagitsdk
tuddsukat, illetve megismerjék a gazdasagi szféra és az internet kozotti kapcsolatot. Az el6adasok
professziondlisak voltak. Raébredhettiink arra, hogy az innovdciés folyamatok rohamosan
felgyorsultak, hogy a gazdasagi szakembereknek mennyire |épést kell tartaniuk ezekkel a
fejl6désekkel, illetve, hogy mi var rdjuk a jov6ben.

Az eseményrél a szaksajtd is beszamolt:

http://www.maszol.ro/index.php/gazdasag/44089-offline-marketingbol-online-behalozott-az-
internet-vilaga

http://www.maszol.ro/index.php/gazdasag/44346-penteken-startol-a-

marketing-nyilt-napok
http://www.foter.ro/cikk/20150314_milyen_reklamra_kattintasz_a_magat_vezeto_autodban
http://penzcsinalok.transindex.ro/marketing/cikk/14652
http://penzcsinalok.transindex.ro/marketing/cikk/14653
http://www.marketeam.ro/category/2015/marketingkepzes-mesterfokon-fiatal-marketing-
szakemberek-vallomasai/
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