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A hétvégén, 2013. oktober 25-27 kozott, zajlott le a MarkeTeam tehetségtabor,
Torockén, a Tobids hazban. Néhany szoban szinte Osszefoglalhatatlan milyen is volt,
feledhetetlen eldadasok, nagyszerli tarsasag, remek hangulat, csodas kornyezet. Kell ennél
tobb? Az eldadok felkésziiltsége, ¢s segitokészsége paratlan volt, minden kérdésre
készségesen valaszoltak, ugy az eldadéas soran, mint kiilon egyéni beszélgetések alkalmaval.
Minden tanulds mellett a szorakozasra is bdven maradt id6, ugy ismerkedésre, mint bulira és
nem utolsosorban csoportos és egyéni jatékokra, na meg persze a Székelykdi tura. No de

vegyiik csak szépen sorjaba.

Pénteki nap: Kezdjiik is mindjart az indulassal. Egy orakor gyltilekeztiink a Babes-
Bolyai Tudomany Egyetem Ko6zgazdasag és Gazdalkodas Tudomanyi Kardnak épiilete elott,
ahol az egyetem busza mar vart és 1:30 kortl sikeriilt is elindulni. 2 6ras utazasunk nem telt
tétlen, hisz mar a buszon elkezdtek O0sszeismerkedni a résztvevOk egymassal, és szervezd
tarsaikkal. Erkezésiinkkor azonnal szemiinkbe 6tl6tt a Székelyké csodalatos latvanya, a falu

jellegzetessége, ahogyan megorizték az ott lakok dseik hagyomanyait, szimbdlumait, jellegét.

Rovid cipekedés utan el is értiik a Tobias hazat, ahol elfoglaltuk helyeinket, és indultunk is

iratkozni, hogy megkapjuk névcédulainkat és sorsot hizzunk, hogy milyen csapatban
legyiink, ugyanis a tabor folyaman 3 jaték-feladat is folyt folyamatosan, ezen feladatok
elvégzéséhez a résztvevoket, és a szervezoket is beosztottuk csapatokba, sorsoldssal. Rovid
pithend ¢és hely feltérképezés utan el is kezdtik az eldadasokat, amit a MarkeTeam
bemutatkozdsa nyitott meg, roviden koszontottik a jelen 1évdket, és vazoltuk

tevékenységeinket.



At is adtuk hamar a szot Dr. BeracsJozsef-nek, aki a Budapesti
Corvinus Egyetem professzora. Kotetlen, csoportos beszélgetés
alakult ki eldaddsabol, ahol megtudhattuk, hogy hogyan
alakultak az elsé szakkollégiumok, miért jo szakkollégiumhoz
tartozni, és azt is megtudtuk, hogy a kommunizmus idején is
miikodtek hasonld szervezetek. Tovabba beszélt sajat
tapasztalatairdl, és a marketing illetve a reklam fontossagarol.
Az eldadast kovetden ismerkedds jatékokat jatszottunk,

lenditettiik a helyi kereskeddk szeszesital piacat, és kiosztottuk

a feladatokat is. Az egyik feladat az volt, hogy megadott témaban kellett egy projektet
késziteni, a marketingmixet alapul véve, jelen esetben iranyként egy viznek a
kereskedelembe vald bevezetésérol kellett irni, masodik feladatként minden el6adas utan
kérdésekre kellett felelni, ahol minden helyes valasz 1 pontot ért a csapatnak, amelyikbol
helyesen valaszoltak. A harmadik egy jaték volt, a maffia, ahol a maffiatagok igencsak

tulteljesitettek.

Szombati nap: A szombat telitettebb nap volt, tobb eldadast hallgathattunk meg
figyelemmel, tobbet tanulhattunk mésok tapasztalataibol.

ElsOként Suranyi Balazs, az Aufonet marketing koordinatora
tartotta meg eldadasat, a marketing miikodésérdl és hasznalatarol
a gyakorlatban. Elmondta, bemutatta, hogy milyen stratégiakkal,
alkatrészekkel foglalkoznak. Elmondésa és véleménye szerint a
cél meghatarozdsa a legfontosabb, ami mérhetd kell, legyen, a
masodik legfontosabb dolog a cé€lpiac meghatarozasa. Ha nem
hataroljuk be pontosan, hogy kiket szeretnénk megcélozni, akkor

gyakorlatilag mindenkit célzunk, vagyis senkit, mert til sok

er6forrast pazarolunk el olyan szegmensekre, akik egyaltalan
nem érdekeltek termékeink, szolgéltatasaink vasarlasaban. Amellett, hogy kdltséghatékony,
ha egy adott szegmenst célzunk meg jobbak lehetiink abban a szegmensben barkinél.
Mindezen kiils6 kommunikacié mellett nagyon fontos, hogy minden tervrél, kampéanyrol
belsé kommunikaciét is tartsunk, hogy tisztaban legyen avval mindenki, hogy jelenleg a
vallalat mit csindl, és hogy ¢ miért fontos ebben az egészben, igy elérhetjiik, hogy mindenki
azt tegye, ami a vallalatnak a legjobb. Szakemberként besz¢lt olyanrdl is, hogy 6 palyafutisa

elején milyen nehézségekbe litk6zott, elmondta, hogy gyakorlatban nincs minden ugymint



elméletben. Marketingesként nagyon sok mindenhez kell érteni, joghoz, logisztikahoz,

pénziigyhoz, és még a nyomdai technikakhoz is.

Masodikként Bodola  Zsolt, online reklamszakember,
a Checkmate Media ligyvezet6je és tulajdonosa tartotta meg
eldadasat, a romdniai online rekldmpiacrol. BeszElt az interneten
torténd reklamfolyamatokrol, kiilonb6zo reklamozasi formakrol,
mint a CPC, CPL, CPS, CPA, stb. ¢é a SEO
(SearchEngineOptimization) ¢s a SEM (SearchEngine
Marketing) eltéréseir6l. A SEO segitségével a kiilonbozo

keresdmotorok az oldalunk nevét az elsék kozott jelenitse meg,

mig a SEM a tulajdonképpeni reklamot takarja. Mindezek
mellett sz6 esett a kozosségi médiarol, a mobil reklamokrol, 1 technologidk fejlesztésérol,
bevezetésérdl. Az egyik 1j technoldgia a PBT (PredictiveBehavioralTargeting). Ez a program
cookie-k ¢és IP cimek haszndlatdval miikodik, megjegyzi, hogy milyen témaji oldalakat
latogattunk meg mostanaban, és olyan témaju reklamokat fogunk tapasztalni, a tovabbi
keresett oldalaink reklamfeliiletein. Tovabba szd esett a virus videokrdl, reklamokrol is,
amelyek 0 jellegzetessége, nevéhez is kdtddden, hogy virusként terjednek az interneten, és

akér e-mail, akar kéretlen alkalmazas, stb. ként jelennek meg.

A harmadik el6adas az iizleti stratégiakrol szolt, Kosza Aliz
bemutatdsdban. Beszéde a marketing fontossagardl, és a
vallalatok szdmara egyre nagyobb marketinges szerepvallalasrol
osztotta meg tapasztalatait. Megosztotta veliink legutobbi
sikertorténetét a Fabryo vallalat termékeivel kapcsolatban. Ez a
cég festékek gyartasaval, keverésével, ¢€s darusitasaval
foglalkozik, és olyan nagy markak, termékek kothetdk Aliz
nevéhez, mint a SAVANA, INNENWEIS. nem mellesleg, ezek

ma piacvezetd festékek Romania festékpiacan.

Az érdekes, €s rendkiviil informalis eldadasok, beszélgetések utan a Mol Romania képviseldi
Csog Eva és Suta Anita tartottak workshopot. A csapatoknak egy integralt kommunikécios
kampéanyt kellett kidolgozniuk a Mol-nal torténd olajgytijtésre, a kiilonbozd akciods

termékekre, stb. a rendelkezésre bocsatott pénzdsszegekbdl €s marketing fogasokbol.Az



el6adasok utan nyitott beszélgetések kezdddtek, ugy az eldadok, mint a tdborosok kozott,

barki tehetett fel személyes, szakmabeli kérdéseket. Vacsora utan pedig kezd8dott a buli.

Vasarnap: A tdbor utolsé napjan reggeli utan kertiilt sor a vizes projektek kiértékelésére, ahol
nem volt kdnnyli dolga a zstirinek, hisz jobbnal
jobb tervek keriiltek bemutatasra. Végtére is
megsziiletett a dontés, a zo6ld csapat nyert,
jutalmuk két tiveg bor, a Pécsi Szentagothai Janos
Szakkollégium jovoltabol. Az 6romtdl, jokedvtol
lelkesiilve nekivagtunk a Székelykének, azonban

id6hidny miatt nem maradt 1dénk felmenni

teljesen a tetejére, rovid fényképezkedésutan
indultunk is vissza a Tobidshazhoz ebédelni, és szedeldzkddni, hisz lassan indulnunk kellett.
Hazafele messze csendesebb volt a hangulat, mint az oda tton, nem is csoda, hisz nem
pihentiink tul sokat a hétvégén, de sebaj, hisz a programok, eldadasok, hangulat, baratok,

taborozok mindenért karpotoltak.

Végtére is harom szoban Osszefoglalva annyit mondhatnék, hogy nagyszerii volt

minden. Az informdcidkban, tapasztalatokban gazdag eldadasok, workshopok, kiilonbozd
probak igazan mozgasban tartottak mindenkit. Igéretiinkh6z mérten megprobaljuk tavasszal
ismét megszervezni a tabort, ahova szintén szeretettel varunk minden jelenlegi és jovébeni

érdeklddot.

Ne feledjétek, Minden 6tlet jo!
Szerzd: Nagy-Tokés Csongor-Attila
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